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ELO ISEflOGLOBAL 

Eldlset'!odecu¡ilquier productoarquitec16nico, 11ráfko.=ultórico, 
como base importante de los proy•-cto, que se sustentaron en la 
"ldea", laconce ptuaUzaclón,lafmagenhasta e l modeloa e,cala,se 
quedó en mochos de loicas.os~ niveldeanteproyKto, prototlpo, e n 



7JSO DEL IPOD? 

elámbitoartesar,al,lejaoosenlarea liuci6n del producto final.Coo el 
/Podcomoprod..:tooartefacto,ca~la penapr~untar¡dequetlpo 
dediseñoestamoshablanóo? 

EldiseñocUN1taconouevos~nartosparasurea\izacióo.Rielnaldo 
(2006; 59 i sellllla que"loscambios KOIK!fTikos ,socialesycultlnles 
ocurridosenlasúltlmasdecadashan lnstaladoenlaagendadeld1seño 
nue=problemas,lamayorpartedeloscuall'Snocuentan conuo 
dia¡¡nóstimodecuado• .Puedeentenderse,por lotanto, quela ldea 
del diseño y del pensamiento del diseño se está re<:onoc~ mucho 
más coroo eleml'nto eseocla le para el éxito delodisei\aóo. 

Teresa, di! 19 años, ama de casa, egresada de la Escuela de 
Diseño, comenta QUI": "El di..,i\o esparte denuestravlda 
diaria,se ~ traen tod¡isparte5.Peroel diseño lndustrial 
está revoludonando losprincipiosdeldi~, del05objetos,es 
111a creaclánnovedo<a,buenopara eldisfrutedenosotroslos 
amantes de la mohiot. El iPod es una muema de ese diseño, 
nuev<l,enpequeño''.' 

P!iraWilliamsjZ007), "unlenpjedediseñoesuntipodecódii(I 
~oqueayudaadefinirygaranti?arunaca\idaddistinta, 
constante y coherente de ta ma rca en todas las expre5iooes p,.w,tos 
decontactocon !aexperiend a del cliente . Elconceptodelenguaje 
de dlsei\o oo es nue--o" . Lo anterior explica que empr= como Apple 
ySonyhil/lUabaJildoc011 el'ladadurante añosparacrearcCH1Ciencia 
demarca,dilttlffidarseclesus competidores,yayudarasub-claslflca.r 
lasvar1adonesde losproductos enlaslioeasdeproductos.Hoyendia, 
Mtasfoocione-,soounhecho.Muchomásimportanteesla"percepdón" 
f!.l'"ldóndeoolensuajededf~. 

Roberto,22 años , estudiantedeDerecho. "El disei\o del /Pod 
escomolar~tac011temporáneaalasnecesldades actuales 
de un producto altamente conceptualizado, proyectado y 
realizado para ser manejable y útU". (Opinión COOIE!!ltada en 
tono irónico). 

Enelmarcodelaeconom(1globa\izadayd~(apersp«:Hvadel 
va\or¡!oba(,Greao,y(2009:694~ 95)rellere una. cuanlillcaci6n de (as 
aananciasc¡ue arrojaelpmcesodeproduc;cióndel fPrxl enunalto 
número~pafsesalolar¡o delmundo,enpartkular,respectoa la 
ela~aC10lldelas451partesgenérh:asdelprodoctoysuvalorreal; 
eltnulocle la ref« lffidaessunamente sllil«ente: • UnlPodtlMeun 
valor global. Pregúntele alos(mucllos)de(ospalsesc¡uelo labrk;en" 
(HallR.Yarian,Hew York llmes ,28de Junlode2007) . 
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El autor también e,,latlza que "el ~•lo< real del /Pod no yace e,, 
>USp..-te,;o enp:,nerlas juntas.Elpewdelealor dellFod estáe,, 
lacoocepdóny el dlset'lodel/Fod."Tieneunvalorintríni.ecoe,,la 
distinción del producto, por lo que reo,ela Sherman C2001): "Antes 
queoada,el.productosediseñóel.egantementealamodacláskade 
Apple".O..vldCarey,presidentedePortellivent,aseaoraque"ellos 
hicieron el dlsefloexteriordel producto", pero que lac~ñia tlND 
un.avlslóndeloqueelreproductordebeseryaloquedtt.,parecerw. 
Losparimetrossl¡ulentesdeldlseflofuerondlctadosporwll).triencla 
y forma~ 

Anteeste panorama,podemosafüma,rqueloquelacultla'lldenamin1 
como las diferente. f<:>'fflM de arte, no~• otra cosa que la expre,s\6n 
de los diferentes resultados posibles MOciadosal tlpodecódlgo 
•imt>ólicoe,,quesetranscribenlassen1,11clooes,seané!.tasvlwall'I, :a~•=~•• il'Stll!lll'I y al fflfdlo físico en que cada. una de 

Victor,dellaños, estudiantede9"semestredeArquit~la'll 
ei<¡)íel,11: "Tuvelalll!Cftldaddecomprar el/Fodctáslcode 
120gfiQS;met~eslooó sudlseflodeUcado,novedoso,de 
altatecnolo!!ía.ReviWe,,suforma,suconcepdónc'1Ulllal 
sistema jureode la arquitectura anti1..a. clásica de Los grie,gos 
yromanm·. 

En "El s,e,uetodeldlseflodeApple", articuloe,,Unea, Trelse(2007) 
hacepatenteunalnterropnteace<cadeldlseflodelosproductosde 
Apple (lnctukloel. /Pod):¡fJ Ion fmporfar,teuniimp(edlsello?, para 
respanderlosi¡uiente:"De-1\nitlvamenteyesqul?ás.poresoqueApple 
trasclendedelamaneraquelohace.Lascurvas,eltanw'lomínimQ, 
la sel.ecd0'1 de colores, son cDSM m>JY avMtables a la visión de 
cualqule,1./iiásaoún,nosóloporloqueVffllDSsinocómoseslente-• 

EntineadecontlnuidodconTrelse,S,eymorGlass(l009)e,,falizaeltipo 
derenexlónyexp0nedemaneracontundenteque"laVffi:laderacausa 
del-f-lxfto• deApple( ... )eselconceptodeOiseño.fJ,enreal1dad, 
másima¡enqueconcepto •. ".Dichodeotramanera,eilodebllfdodde 
!aradonollmdónfrentealoswmociOlll'Sc¡ueproducM!OJortefoctos 
de Apple en la mt"tdfora M la monzooo que se l'la mordido (¡por vn 
prlrrwra, segunda, ter~era._!) v que ¿ptmh Hr mordido ad ln/ln!luml 

fa ÍPOO Y LAS SENSACIONES TECNOLóGICAS 

La relacl6n de la ll"Mk:• y la tecnoloo¡ía es estrecha e,, la hlstom 
rec1ente,desdelafabrkacl6ndelnstrumentosmusicaleshllta 
larPpfO(lucclóndelall"Mlcao.~(2004:6)ejl!fflplil'\catal 
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-USODELIPOO? 

~l&mientoconelsiauientl'recuentohistórico:"Laaparidóndel 
fonóy,,foyel¡nmófonoa~delsig,!olOl,conjuntamente,-1 
desarrollo de la riewónica a lo tar¡o del si!llO o, hicieron posible el 
r~lstrodelsonidocomotaly~tarontasba=tecnolóticasdela 
i!'l<Mtria musical(.~)" 

l.atrMSicióntecr.oló!licaenlosaparatosre-productcnsdemúsia 
esrelevanteenlosi11Umos60años;losucedidoconlosaparat05 
elKtrort'll'(,\ni<;os y electrónicos, mi como la no apal'fflle ~ 
y complemenuried!ld entre arrbos, qoed, ~ de modo 
incontrO'>lertlbie-no5ÓIOt«nalógkafflO!lltes1ooenlosafKW5delas 
persooas-con la conspicua tr-formadónau«lda at tornamesay 
el <fuco de vinilo: la fusión~ del pasa.do con el ptfle'llte, la 
sinteslsdetomamesayvinlloenoosoloaparato:eliPod. 

Laarabadónen f'lil'oddeloscfücosde vinilo'sevi5lurmrllC011'10 
la ~a oportunid.>d para los adultos oos~l!licos, que añoran la 
"Qlió;,d"de11rabadónyreproducclóndelosdiscosdeviniloenll¼ 
rpmquealmacenarondurantetr"5décadasyquepresuntamente1)11f3 
\asiffief~deldiadehoy-seYOl.vl«onob5oletos.Apesardel 
IYóll'ICt lKnclÓOJicodelal!tKtrÓllkll,l!'SIOSaduitoshal\~y 
mer,m.pr~elalrlbutoyladispa,ibfüdaddemilesde~en 
formatoMP). 

Color!'S, l1 años, ejecutiva de...wi ínstituciéo bancaria de 
Guanajuato. commta: ~~a \ooo,eyo deApple, 1"'110 
casitodo5los/Pods.Esdehfffflcla,mlpapáCCll'ISel'Vl"'5<fÍ$COS 
dea«t,atos.wconsolacontoma~, elprlmerwalkmon,oo 
legustalatl'011.lloii1.Esmara-.lllosoquelatecrdo,¡iíanos 
brinde,.,_.,.~--

En la déada de 1980 hizo acto de presencia el l\tll.tmai de Sony, 
revo(udooandoelusoUfbano,móvilyla...cuch.i,intimadela 
músiai previamHlte trabM11 en 1.n11 ~lt•. Con este apan,to 
"oació"unn"""°di~mlnl1turiz.-do,posteóofmH1te~ 
porl•nect1kladdeprtvKidadindividualmtrelapobl~ante 
lam11sil'ialckinpob\aclonalenlasciudadesyelcolateralruido 
arnbllffi~.!kJl l(l(l0.(:276)consldera~•-e1usodeestos aparatm 
haincrementadolaaUSfflCladesoclablllzaciónenlasciudades. Pani 
podPr comprffider el siiinil\cado ... " de esta cirrunstancla. tenemoo 
~•nalizarotrotipodeap.aratosdeaudiou.lescomoelfonógrafo, 
la radioy p,-obablementela televisión, ~tenermcuenta 
q~cuanóoooe,lstianlosactualesaparatosauditivosp,e-r,.onalesla 
conviveoclasocialmant,mlasusnf~t(t-Sade<uodru,esdeclr,elsef'ltldo 
deestar "enfaml1ia"p,-evaleciacomolafoonadomioantemq~se 
<!Marrollaba. el escochar m\1$ic.1 y la ra<tio. asi como wr la tetmsión. 
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Se trata de un cambio radical, tal como lo asevera Erlman (2004: 3), al 
expresar que "no es sólo mediante la acumulación de un conjunto de 
textos interrelacionados, los significados, y los símbolos parecen tener 
una idea de las relaciones y tensiones que constituyen una sociedad. 
Las formas en que las personas se relacionan entre si a través del 
sentido del oido también aportan importantes conocimientos sobre 
una amplia gama de cuestiones que enfrentan las sociedades de todo 
el mundo, ya que estas luchan con los enormes cambios provocados 
por la modernización, la tecnologización y la globalización." 

• Rodrigo, de 24 años de edad y sin ocupación, expresa: "En mi 
casa, mis padres me regañan por usar siempre mi iPod para 
todo tipo de actividad: escuela, caminar, dormir, estudiar, en 
el baño. No le veo lo malo. Mi mamá siempre que me ve con 
los audífonos puestos, me dice «No respetas nada, ni cuando 
tomamos los sagrados alimentos». Creo que ella exagera un 
poco". 

A pesar de que el cine y la televisión privilegian la cultura visual, estos 
medios han recurrido a la tecnología auditiva para "atraer"; se trata 
del mismo mecanismo que ha ocurrido con el teléfono móvil y tiempo 
después con el iPod. En el caso del primero la comunicación tuvo como 
fundamento inicial el habla, que después trascendió al mensaje de 
texto, a la cámara fotográfica y al contenedor de video. En cuanto al 
iPod, éste diversifica sus funciones de almacén de música y de video 
a enlace con Internet, aun cuando privilegie el oido, pues tal y como 
lo considera Derrida (1989: 135): interfiere en la relación sonido­
sensaciones a través del oido como medio para catapultar el "yo" 
interior. Derrida ofrece un discurso intimo, al expresar que "el oido es 
el vehículo por el cual se interioriza el sonido; establece diferenciación 
entre la vista y los otros sentidos, al exponer que los sonidos producen 
vibraciones en el cuerpo ( ... ) hacen resonar el alma del cuerpo." 

Ruesga (Op. cit.: 20) vincula la tecnología con la transformación de los 
medios habituales de la música al exponer que 

las nuevas tecnologías y los nuevos medios de circulación de la 
música han contribuido a la modificación de la música tradicional 
y en la creación de un nuevo tipo de música, pero a su vez, y 
de forma importante, es necesario tener en cuenta que no se 
trata de simples instrumentos técnicos, sino de dispositivos que 
posibilitan nuevas actividades culturales. 

Por su parte, Torres (2006: 33-34) observa con preocupación la 
capacidad de consumo efímero y veloz de los dispositivos portátiles 
multimedia: 
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7JSO 0El7Poo? 

Los td efonos móvi(es, (os if'ods, dos de l05 inmumeotos de 
mayor consumo en la ai.:tua.lidad, son ejerr'lf)los de un mundo 
donde cada dia impona más lave-locidad, el diseño, la falta 
de pe,so y la posibilidad de = 'IUStituldo inmediatamente por 
el modelo siguiei,te, todavía de mayor capacidad, rapidez y 
menor peso y volumen 

PuedededllCirsequelas necesidadesgeneradas poresta soc~adru10 
se satisfacen plenamente ; sin embaí'iQ, y de manera wntradlctor1a, 
ahí reside su profundo motor: • ... la prornMa de que e,se deseo se 
puede CWlplir, aunque sabemos que no va ser así, pues sólo por un 
instanteparecequeseha logradocalmarlo."Esunaldeafa!sa, dice 
Torres, pues el deseo reaparece con nuevos bríos en una economla 
del consumo sostmida por la i=tbfacd ón de los deseos, que son 
inmediata y reiteri>damente descartados por I\Oe\'CIS , 

Boradakar (2006), de manera paralela a Torres, renexionaen tomo a 
que la nueva tecnol01ia ysu posibi!idadde usointfmosetradujeron 
en la introducción litefal en !os bobillos de los pantaloroe1 , o de modo 
m.!.ssenclllo,en\levar5eN1 la mano. Ejemplode\oanter!orson\os 
teléfonosmóviles,losMPl,el/Podyotrosdi~ftivosdi¡itale,,los 
cuales permiten recrear ambie<iles transportables con los que se 
puedeviajar,realymetafórlcamente;cootiene<i fraimentosdeotros 
espacios· lu¡aresqueseencuentrantemporalmente fueradelarealidad 
materia\.Lamúsicapersonalizadaofrecelacapacidadparatransportar 
nuestrospredadosentomosconnosotros,sln lmportaroóndeyenqué 
sftuaclón nos ubiquemos. El ambiente creado por el tPod lr.:fde de 
manera múltiple enel cuerpo, la tecnología, y el espacio; también 
trasciende laesferaauditlva,yaque además de contener5011idos 
a1esora0()1; , es virtual y abarca comuniditdes , es etéreo y contiMe 
sens.,ciones . 

Juan, estudfante de preparatoria de 17 años, compane: ~He 
leidoquelosjóveoes,adolescentesyniñossomosnativos 
tecnológlcos,porlafad lldaddeusarfácllme<ite lacompuu.dora, 
lntemet, el Facebook, el telé fono cel u(ary el iPod. Mi iPod 
nanoeslamásdaramuestradelavar,cetecnoló!iiCO,estamos 
aunpasodecaminarconunaparatoque reproduzcalamüsica 
digitalalmacenadaenelmundodil[ital." 

como se ha repetido en diversos foros, el /Pod se convierte en e l 
artefacto tecnolósico rPproductor de música por e~celer,cia, ya que 
su uso da Clienta efectiva de la posibilidad de almacenar miles de 
canelones en formato MPl (ta! vei írót!ffiel'ltadas y aisladas del disco 
ori¡¡lrialJ , laaportaciónoo--,POOSadees1atecnologíaresideencrearla 
/isfafavoritodeinte rmlnablesca~apartir delprograma /Tunes , 



asícornoescuchartasa\eatoriamenteyJ'-"larconYar1adasalterna.tlYas, 
consólohacerj/raruooruedo. 

El wolkmon y el d!scman Jamás proporcionaron esa posibilidad; 
el escaso número de canciones a reproducirse debía a su limitada 
tecnol<>gíadeorigen:en elcasodelcassete, laaltadepeodencia 
yoecesldaddel camblodeladomás la Inserción en el receptáculo 
de vabadora/wol~man; en cuanto al disco compacto, e l tamaño 
limltabasudesempei\o,talestancamientalfmitósuusoylasm!nidas 
seproyectaronhaciadlsposltlYOS de otrasairauerinlcas.Apesarde 
talesfalencias,aquella tecnologíacontrlbuyóalasinnovaclonesque 
sedlsfManeneste rnomento. 

L A BELLEZA,LAESTl:TICAYLAESTETIZACIÓN 

Sonia,estudlan\edeArtesViS011les,de19a~deNlad,asegura: 
"Cuandocarninoporlac-,!\econml /Podlll'Y<lelarteenmls 
manos". Con esta afinnaci/,n discll'firms ha.da e l análisis de lo 
estético, lobelloy\oestetizado, circunstanciaslmplicitasen el 
empleodel/Podeotre losusuaiios, 

Enter,::llendoal artecomouoaut<"iorÍa estética,alaqueGarcía(2004) 
sereflerea un elementodeclasillcaclón,abstractoycodificación, 
quee>tásusteotadoen lascualidades de unobjeto,expresandolo 
siguiente 

Señalaráydemarcará por convenclónunaclasedeobjetopor 
s~cualldades,pors~caracterlsticas , substancia.,eseocias, 
atrlbutosypropledades (,.,)wandouncor,ceptosenombra 
cate-gorialaspint a ser unlversalyde\lleroe a-hlstórko;odlcho 
deun modosimple:seO'istallza:la estétka. 

cartaEYella, estudlante de CulturayArte,...alorasuiPodde 
la siguiente manera: "Mi/Podes bonito: loveobello,ademá, 
es e rgonométr1co,t lenepropordónparausarseyllevarse,es 
porti,til: •esdios•", 

El análisis de lo bello, de la belleza llpdo al de Uls proporciones 
corrPctas,espar,.Jull,ni2006]'-'lacercamientoalarelaclóncapltalista 
belleza·comumo: en el"disei'lodeproductossurtelaproblemállaide 
ofrecerobjetosque seanconsideradosbellospuese>tácoml)l'obado 
q.,e...,productoest<"tlcamente aceptadoc""':"buenodispondrádeuna 
mejorventa.• Setrata,pues, delainllO\lackln~IMproductoscomo 
el ?U<!"teenl1relaclóndeseducdónentre losPf?ductostt<;nolÓOJlcos, 
IOO~trlalesconlas emoc:ione>delusuarlo,entermlnosmas1mplios, 
deunasociedadconsumlst11ypsicoló¡ic1mentedependlente 
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---USO OOÍPOD? 
Másqueunabellaol,,-adearte, el /Podesunobj~estetizado, 
1.11:~izado como valor económk:o (ElllflOl'ln, 2006, p.18-4). Los :.eres 
nLnlaroostenemoslanecesidadintrinsecademntarconco,.asbellas 
a ..uestro alrededor. ~ l>l!Ce'>idad del deleite aumenta en y coo los 
ob~ toscon~ne-os. Paraelloriautor.,.tAoleu"Laimportancla 
deest~tlcadeldiseooestárelaclonadaconunapuraatn,ccioovii.ua!." 
llustremosestoconel sljulentec~tario: 

América,e<tudiante de Química, 22a00sdeedad: "Miil'rxles 
bonito; deslle que Wvi porprimE'r.lvezmegustósucolor, SU 
fOffllll;daroquetieneunaac.ciooíntimacoosulooclooamiento 
ysuavaocetec;no«lgim". 

El iPod .., Mcoo~rtldo en ooobjetoaltamentet!Meacloporsu 
~idad para ?')l...-.:iarlades~z.idesu,;propietariosdealmacenar 
y=ucharmúsica,a$ÍCQmoporotrosra~:•unaesWicarisual 
atractlvaysu,imp!lcldadhn::lonal (.-lesck-11ante,~lloymuy 
fácUdeusar,conunaintHfaztanblendi>eñadaquePncieftaforma 
pare,cee-stkicamente•correcto•"IEamo,,n , Op.dt.: 18S). 

LaestttiU,clooesunaCOOCl!pllillllraclónl!'laboradaporlba'(2003) 
pan, ditr ~ta que•-·- efecto, la •muerte del arte• que"' 1J.K11ple 
enelefectodeestetizacicindifll5adelassocicdadesdelalnformación 
supone~l¡oasi comola merarnn!.ll(lraclóndcsuverslóntecool"iica, 
CM'Sear¡andoentooces a,uftg1Iadecualquie r ,i11ni&adónutópica, 
emancipa,dofa ." 

La~leza~etizadade\osproductoscontemporáneosesla basede 
la ~ffida de tas empresas; la meta no es solamente producir 
artefacto5 fuocion,,.le,c , ,;oodisei\os"~lamente"reatlzados, c011 t odo 
yquealgunasvecesnoestépropor,iooa lmente relaci011adac011su 
funcionalldad,esdeclr.nobastaqueseancorrectamenteatractlYOS, 
sino~lmente úti(es. 

ljllOCío, de H años, dl.letio de un establecimiento de 
computadoras, señala: "flllcreoque:;eabello, estético, el 
iPod, esatra,;tiYo; es decir, me atrajo la frialdad de su color, 
esúnicoycreoqueenesaneutralldadradicasuéxllo.Todos 
losquetenemosoo/Pod,crttmOSquesomoslosúnicosquelo 
tenemos~. 

Ta(yezenesta relacióncon losvaloresestéticosy labellezadelíl'od 
:;eproduzc.anuestroa«rcamientoconelarte,situaclón antelacua.l 
llull/2010:6_1_Jtendríadud215,pue_salresl"'Cto inlroduce elconcepto 
deestet!z.ac10nen,llsubJetr,a<;l6ndelespac!oysurelaciónconel 
!!Thlj inanodelamu<ica:"e nesteprocesodeestetizaclón,losusuarios 



delJPodtnin.to:,nnanelmundodeaaierdocoosupre•disposición,el 
mundoseconvierteenpartede ooa fantaslamllllétlcaenlaque 1a 
•otredad• del.mundosenle¡aenS1Jsdlst1ntasfonnas"(ldern). 

Atkln(200!l:1-431Yarnásalláde8'J\lyll0$introóuc:eenelsi&ni~cildodel 
iPodencuantoalabanalidaddesuestétial;conrelaciónaelloemlte 
lasi¡iulentesentencia:"l..,estétfcanoesS1Jflclente.Losobjetosson 
sóloicooosporque coou,kanunmundodesignifkadoalacornunldad 
que les haceloshonores." 

Enesamlsrnatesitura.Jutianj2006:7)hace notarque"losproductos 
actúan en mochas ocasiones como simt>olosyslgnos ( •.• ) losobjet<>S 
son 00\I en día más que meras posiciones mate!1ales, nos Meen sentir 
or¡ullosos(.-)porelsentidoquele dananuemavlda.• 

Eliconodelsi¡ lomeslleYado a laca\le, esUlpen,..doparahabitar 
enella,dondeseerige1uconcepdón.diseño,tecnologiaydiSffl<l; 
usuario y calle coinciden en la necestdad de "rnosuar" el iPoda 
losdemá>comountrofeoreclénobtenidoenla~iadela 
privacidadmuslcal,dehacerefectlvaS1Jportabilldadenunescenario 
urbano formal, estético y Dl!llo, como K111 los tn"'-.lebles hlslÓlico'S del 
Centrohi,tó<icodeGuanajuato. 

Eamonn (Op. cit.: 185) aporta más consideraciones para i>ensar la 
est/,ticaíntimadelaparato,alex¡>licarque -ypan1 ello,reiterolaclta 
prt$entadaan1ba:"ElélCitoarrollildordellPod( ... )sepuedeatr11>uira 
lacornbinadónúnlcadeunaestéttcavlsual atractivay51Jslm?llcldad 
funclonllLesel~ante,sencllloymuyfáclldeusar, coounainterfaztan 
biendiseil;,daqueenciertalormaparece estéticame<ite •correcto,,". 
Deestosetrataelusourbanodel/Pod. 

Luls, coo 26años, estlldillntede 2º semesue de la Maestría 
en~stauracióndeSitiosyMonumentosdelallniVffl'idadde 
Guanaju;,.to, abona más elementos al ex?tlca.r el uso del. JPoden 
lasca\!esdeGuanaju;,.to: "Cuandosal¡oalacal\ecoomiiPod, 
slempreconsideroque!aDl!lleu.delosedifldoshi•tóricosde 
Guanaju;,.to, son escenario propicio para caminar, escud\ar 
mll5ica.SonpasaJeslntimosde¡rancalldadestétlcamusicaly 
arquitectónica". 

Lo expresadoporLulsestá enconsonanclacon BuU(2010:58),quien 
planteaque"laestétlcadelacalle esmuyaud!ovi51Jalyenella los 
usuar1ossontransportados deunoses¡¡a,:l,:,sca&nitlvosy fisic,:,,a otros 
ar~las a la capacidad oraalTiu.tiva del 'l()n1do privatb:ado que les ofrece 
laposibilldaddecrearUll!lreallditdquelessatisfa1a estéticamente." 



-----USODEllPOO? 

C ONCLUSIONES 

Alos}óvenesy•losadultos,atodoslosusuar1os,les lmportaadquirir 
yportaruniPod.~actualyestr~areladónentre eld1sefw:l y la 
tecnoloaía,(aestéticadeliPodysu usocomo uoani.-apráctfca 
cultural advierte, a su vez, la relaciÓo entre el sujeto y el objeto, 
colocando a la músicaysunuevaformadeescuchartaenunprlmer 
plaoo. El !Pod es el objeto ldfoal para mostrar y demostrar a los demi1 la 
capaddaddeprlvaddad:enlacalle,enelescenariodl'limagfMriode 
lasoledad,de lalntimi dad, del0<nuevospasaj essooom,eocapsu lados 
enunobjetoquese poseeyquesevincul• a su vida cotidiana como 
t>ello,novedosoysedoctor.Laslistasde carw;ionessonreproducidasen 
lo,;hitosdeladudad,sonsurriPr<'!'OClasonorayfülcadeunacludad 
que ya es utópica. 

El fPodes el fetfche del siglox:<1, es el amuleto de la ~ión por la 
"ma.sfa~delasmitesdecanciool!squesereproducenen~emoci~ 
utópÍ<;a';.EselproductoqueproduceplacPr ymúltlplessensatíone,;at 
vfflo,tocarloysentirtoy,sobre todo,glamoor enqulenloposee,Es 
elriuevodiosquetr=formalabellezaenunobjetoy(1('seoc~ufodel 
rn,mdoy\osdemiisaquienloporta,sindenotarelniveldesemejanu 
y colectMda<I indMdualtzada que cada quien lleva a ~ tas. 

RESUMEN ESTAOISTICO 

591,-ersooasqueportabanauriculart"iselt"lpreguntówbreeltipode 
reproductorqueempleanparaescucharmúska.Deesetotal,269nos 
mostraron el celular como reproductor (◄SJ); 247 persoiias portaban 
iPodCtáskocoo42J deltot'1l. Ungrupode ◄2perSONsusanlPodnaoo 
ytouch[i'%)y 33(61.)personasmostraronreproductoresdigltalesde 
diw~smarcas. 

El cuestionario aplicado se formuló en tíl!S temas: el<líi.eño, tecnol~a 
ylaestél.lcadeliPod. Fueroopregootasabienasa las 2◄7personas 
USU11rlas del 11'1::>d clMko, de las cuale1 wl.amente 192 respondieroo 
dlrectamente yochoenviaronsusrespuesta,por((l(reoelectrónico. El 
resto, ◄7perwnas,seneo;iar(}llaresponderlaspreguntas. 

De la, 200 per5011as, 47' son OOlllt>re1 y 53i mujert"l; 58% son 
estudiantes,2.21. laboranenlnstitucior.espúblkasyprlvadasy2ai;no 
tie,,eocupa.ción 
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