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bstract

A
In this paper, I take into account partial results of "La vida cotidiana en el centro.
histérico de Guanajuato, in this form: el iPod y los jovenes " research project. I'm
- i h

iPod look, i

out the srets; inside of a pocket or inthe hand, Pod is actually a 21 centry icon,

and unrepeatable Individual in the middle of a pretending collective singulariy.
Two hundred young people, between June and July 2010, talked about thre topics
related 1o the inquiry: iPod significance of design; technology capatiliis for

listening music; and beauty and esthtic.

Key words: Design; technology; esthetics construction; young people.
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EL DISERO GLOBAL

1 dselo d culauer producto arautectnic, rifico, esctrico,

base importante de los proyectos que se sustentaron en la

“idea", s conceptualizacen, la agen asta el modelo a escala, se

quedd en muchos de los casos a nivel de anteproyecto, prototipo, en
2
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el
iPod como producto 0 artefacto, cabe la pena preguntar de qué upe
de disefio estamos hablando?

EL disefio cuenta con nuevos escenarios para su realizacion. Reinaldo
(2006: 59) sefala que “los cambios economicos, sociales y culturales
ocurridos en las Gltimas décadas han instalado en La agenda del disefio
nuevos problemas, la mayor parte de los cuales no cuentan con un
diagnstico adecuado”. Puede entenderse, por lo tanto, que la idea
del disefio y del pensamiento del disefio se esté reconociendo mucho
‘més como elemento esenciale para el éxito de lo disefiado.

+ Teresa, de 29 afios, ama de casa, egresada de la Escuela de
. comenta cue: “El dseho e pate de nuestr vida

diim se encuentra en todas partes. Pero el disefio Indlls!rlll

disefio, d , es

creacion novedosa, bueno para el disfrute de nosotros los
‘amantes de la misica. EL iPod es una muestra de ese diseio,
nuevo, en pequefio”.*

Fara Willams (2007), “un lenguale de disefo es n o de cédigo
genético que ayuda a definir y garantizar una calidad distinta,
constante y coherente de la marca en todas las expresiones puntos
de contacto con la experiencia del cliente. EL concepto de lenguaje
de disefio no es nuevo”. Lo anterior explica que empresas como Apple
y Sony han trabajado con eficacia durante atos para crear conciencia
de marca, diferenciarse e sus competidores, y uyudar a sub-clasificar

Hoy en dia,
“percepcion”

funcién de un lenguaje de disefo.

+ Roberto, 22 ahs, estudiante de Derecho. *E| disefo dl iPod

de un producto altamente conceptualizado,
realizado [l manejable Gt (Opinién coméntada en
tono irdnico)

En el marco de la economia globalizada y desde la perspectiva del
valor global, Gregory (2009: 694-695) refiere una cuantificacién de las
ganancias que arroja el proceso de produccion del iPod en un alto

de paises a lo largo del mundo, en particular, respecto a la
elaboracion de las 451 partes genéricas del producto y su valor real;
el titulo de La referencia es sumamente sugerente: “Un fPod tiene un
valor global. Pregintele a los (muchos) de los paises que lo fabrican”
(Hall R. Varian, New York Times, 28 de junio de 2007).

3. Losesimanios e
ofecen lolargo
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sus partes o en ponerlas juntas. EL peso del valor del Pod esta en
concepcion y el disefio del IPad Tiene un valor mtmuoo enla
distincion del producto, por lo que revela Sherman (2 “Antes

pan , podemos afirmar que Lo q denomina

de los diferentes resultados posibles asociados al tipo de codigo
simbdlico en que se transcriben las sensaciones, sean éstas visuales,
sonoras, lingiisticas, gestuales y al medio fisico en que cada una de
ellas se concretan.

Victor, de 22 afos, estudiante de 9° semestre de Arquitectura
exp

form: cercana
sistema dureo de (a arquitectura anigun, liscn & 1 rlegos
'y romanos’

En “El secreto del disefio de Apple”, articulo en linea, Treise (2007)
hace patente una interrogante acerca del disefio de los productos de
Apple (incluido el iPod): ;Es tan importante un simple disefio?, para
responder lo siguiente: “Definitivamente y es quizis por eso que Apple
trasciende de la manera que lo hace. Las curvas, el tamaio minimo,
la seleccién de colores, son cosas muy agradables a la visién de
cualquiera. Mas ain, no s6lo por Lo que vemos sino como se siente...”

Treise, izael t

del -i-éxito- de Apple ) & e} concepto de Disefio. E, en realidad,

dewunmmem/mmnmmuesemm por vez
primera, segunda, tercera..2) y que jpuede ser mrmdnadlnllnrmm’
EL iPOD Y LAS SENSACIONES TECNOLOGICAS
La relacion de la misica y la tecnologia es estrecha en la historia
reciente, desde la fabricacion de instrumentos musicales hasta
la reproduccion de la misica. Ruesga (2004: 6) ejemplifica tal
»
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sefalamiento con el siguiente recuento historico: “La aparicion del
fondgrafo y el graméfono a fines del siglo xx, conjuntamente, al
desarolode la electronica a 1o largo dl sigl o, hicieron positle el
registro del sonido como tal y sentaron las bases t

industria musical (...".

La transicién tecnologica en los aparatos reproductores de misica
es relevante en Los Gltimos 60 afos; lo sucedido con los aparatos
a Gnicos, asi como la

y complementariedad entre ambos, queda expresada de modo

la L
& doco de vinl: a fusion tecnoldgica del pasado con el presente, la
sintesis de tornamesa y vinilo en un solo aparato: el iPod.

La grabacién en el iPod de los discos de vinilo! se vislumbra como 4 Sea e m orames

1a nueva oportunidad para los adultos nostalgicos, que aforan la “‘*;-*“::
“calidad” de grabacién y reproduccion de los discos e vinilo en 3% e

125 generaciones del dia de hoy- se volvieron obsoletos. A pesar del
avance tecnolégico de la electrénica, estos adultos han desdefiado y
atributoy

formato MP3.

+ Dolores, 31 afos, ejecutiva de una institucion bancaria de
Guanajuato, comenta: “Soy adicta a (o nuevo de Apple, tengo
castodos s o, £ d herence, g corserve s s
de acetatos, su consola el primer walkman, no
le gusta la tecnologia. :s arolons a s tecnologia nos

brinde nuevas emociones’

En la década de 1980 hizo acto de presencia el Walkman de Sony,
revolucionando el uso urbano, mévil y la escucha intima de la
misica previamente grabada en una cassette. Con este aparato
“naci6” un nuevo disefio miniaturizado, posteriormente acompaado
por la necesidad de privacidad individual entre la poblacién ante
la masificacién poblacional en las ciudades y el colateral ruido
‘ambiental. Bull (2004: 276) considera que el uso de estos aparatos
ha incrementado la ausencia de sociabilizacion en las (N
comprender el significado..” de esta circunstancia,

que analizar otro tipo de aparatos de audio tales como el mmlo,
la radio y probablemente la television, debemos tener en cuenta
que cuando no existian (0s actuales aparatos auditivos personales la
convivencia social mantenia sus niveles adecuados, es decir, l sentido
de estar “en familia” prevalecia como la forma dominante en que se
desarrollaba el escuchar misica y la radio, asi como ver la television.

“©
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Se trata de un cambio radical, tal como lo asevera Erlman (2004: 3), al
expresar que “no es s6lo mediante la acumulacion de un conjunto de
textos interrelacionados, los significados, y los simbolos parecen tener
una idea de las relaciones y tensiones que constituyen una sociedad.
Las formas en que las personas se relacionan entre si a través del
sentido del oido también aportan importantes conocimientos sobre
una amplia gama de cuestiones que enfrentan las sociedades de todo
el mundo, ya que estas luchan con los enormes cambios provocados
por la modernizacion, la tecnologizacion y la globalizacion.”

* Rodrigo, de 24 afios de edad y sin ocupacion, expresa: “En mi
casa, mis padres me regafian por usar siempre mi iPod para
todo tipo de actividad: escuela, caminar, dormir, estudiar, en
el bafo. No le veo lo malo. Mi mama siempre que me ve con
los audifonos puestos, me dice «No respetas nada, ni cuando
tomamos los sagrados alimentos~». Creo que ella exagera un
poco”.

A pesar de que el cine y la television privilegian la cultura visual, estos
medios han recurrido a la tecnologia auditiva para “atraer”; se trata
del mismo mecanismo que ha ocurrido con el teléfono movil y tiempo
después con el iPod. En el caso del primero la comunicacion tuvo como
fundamento inicial el habla, que después trascendié al mensaje de
texto, a la camara fotografica y al contenedor de video. En cuanto al
iPod, éste diversifica sus funciones de almacén de musica y de video
a enlace con Internet, aun cuando privilegie el oido, pues tal y como
lo considera Derrida (1989: 135): interfiere en la relacion sonido-
sensaciones a través del oido como medio para catapultar el “yo”
interior. Derrida ofrece un discurso intimo, al expresar que “el oido es
el vehiculo por el cual se interioriza el sonido; establece diferenciacion
entre la vista y los otros sentidos, al exponer que los sonidos producen
vibraciones en el cuerpo (...) hacen resonar el alma del cuerpo.”

Ruesga (Op. cit.: 20) vincula la tecnologia con la transformacién de los
medios habituales de la mUsica al exponer que

las nuevas tecnologias y los nuevos medios de circulacién de la
musica han contribuido a la modificacion de la musica tradicional
y en la creacion de un nuevo tipo de musica, pero a su vez, y
de forma importante, es necesario tener en cuenta que no se
trata de simples instrumentos técnicos, sino de dispositivos que
posibilitan nuevas actividades culturales.

Por su parte, Torres (2006: 33-34) observa con preocupacién la
capacidad de consumo efimero y veloz de los dispositivos portatiles
multimedia:

41
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Los teléfonos méviles, los iPods, dos de los instrumentos de
mayor consumo en la actualidad, son ejemplos de un mundo
donde cada dia importa més la velocidad, el disefo, la falta
de peso y la posibilidad de ser sustituido inmediatamente por
 modeo sigulent, todsi de mayor capscda, rapider ¥
menor peso y volt

se satisfacen plenamente; sin embargo, y de manera contradictoria,
ahi reside su profundo motor: “..la promesa de que ese deseo se
puede cumplir, aunque sabemos que no va ser asi, pues s3lo por un
instante parece que se ha logrado calmarlo.” Es una idea falsa, dice
Torres, pues el deseo reaparece con nuevos brios en una economia
del consumo sostenida por la insatisfaccion de los deseos, que son
inmediata y reiteradamente descartados por nuevos.

Boradakar (2006), de manera paralela a Torres, reflexiona en torno a
que (2 nueva tecnologia y su posibilidad de uso intimo se tradujeron
en la introduccién literal en los bolsillos de los pantalones, o de modo
més senc(llo, en llevarse en la mano. Ejemplo de lo anterior son los
teléfonos moviles, los MP3, el iPod y otros dispositivos digitales, los
cuales permiten recrear ambientes transportables con los que se

puede viajar, real y metaforicamente; contienen trapmentus daohres

malenal L
nuestros preciados entomos con nosotros, sin importar dénde y en qué
situacién nos ubiquemos. E1 ambiente creado por el iPod incide de
manera miiltiple en el cuerpo, la tecnologia, y el espacio; también
trasciende la esfera auditiva, ya que ademés de contener sonidos
atesorados, es virtual y abarca comunidades, es etéreo y contiene
sensaciones.

« Juan, estudiante de preparatoria de 17 afios, comparte: “He
leido que los jovenes, adolescentes y nifios somos nativos
tecnoldgicos, por la facilidad de usar facilmente la computadora,
Internet, el Facebook, el teléfono celular y el iPod. Mi iPod
nano es la més clara muestra del avance tecnolégico, estamos
2 un paso de caminar con un aparato que reproduzca la misica
digital almacenada en el mundo digital.”

Como se ha repetido en diversos foros, el iPod se convierte en el
artefacto tecnologico reproductor de misica por excelencia, ya que
su uso da cuenta efectiva de la posibilidad de almacenar miles de
canciones en formato MP3 (tal vez lngmenmas y aisladas del disco
original). La aportacion novedosa de esta tecnologia reside en crear (a
lista favorita de interminables canciones  partir del programa iTunes,

2
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fugar con variadas aiternat

con s6l0 hacer girar una rueda.

El walkman y el discman jamés proporcionaron esa
el escaso nimero de canciones a reproducir se debia a su e
tecnologia de origen: en el caso del cassete, la alta dependencia

l(m\l.aba S desempti, talectanciimiénts i TRy el

taron hacia dispositivos de otras caracteristicas. A pesar
Toes ftencins, aquella tecnologia contribuyd a las innovaciones q»e
se disfrutan en este momento.

LA BELLEZA, LA ESTETICA Y LA ESTETIZACION

Sona,
“Cuando camino por la calle con m1 { 1od levt ol arte on s
manos". Con esta afirmacion discurrimos hacia el andlisis de lo
estético,
empleo del iPod entre los usuarios.

i ia (2004)
se refiere a un elemento de clasificacion, abstracto y codificacion,
que estd sustentado en las cualidades de un objeto, expresando o
siguiente:

Sefialara y demarcara por convencién una clase de objeto por
sus cualidades, por sus caracteristicas, substancias, esencias,
atributos y propiedades (..) cuando un concepto se nombra
categorial aspira a ser universal y deviene a-histrico; o dicho
de un modo simple: se cristaliza: la estética.

Carta Evelia, estudiante de Cultura y Arte, valora su iPod de
la siguiente manera: “Mi iPod es bonito; lo veo bello, ademas
es ergonométrico, tiene proporcicn para usarse y levarse, es
portatit: «es dios-".

El analisis de lo bello, de la belleza ligado al de las proporciones
nal 5 P

: en el “dise d
ofrecer objetos que sean considerados bellos pues esta comprobado

mejor venta.” Se trata, pues, e L2 innovacién de los productos como

bl o e
industriales con las emociones del usuario, en términos mas amplios,

“
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Més que una bella obra de arte, el iPod s un objeto estetizado,
utilizado como valor econémico (Eamonn, 2006, p.184). Los seres
humanos tenemos la necesidad intrinseca de contar con cosas bellas
a nuestro alrededar Esta ncesidad del deeite aumenta en ycon los

05 contemporaneos. Para ello el autor establect portanci
de estética del disefio esta relacionada con una pura maoclé« visual.
lustremos esto con el siguiente comentario:

+ Amiric,esudiant de Quimic, 22 s de edad: M fod 5
barito desde que lo v por primera vez me gustd su color, 4
intima

¥ su avance tecnologico”.

EL iPod se ha convertido en un objeto altamente deseado por su
pacidad ta d d 0

cay
y escuchar msica, asi como por otros rasgos: “una estética visual

tractiva y su simplicidad funcional (... es elegante, sencillo y muy
facl de usr con ana merfa tan blen deaca que en cierta forma
parece estéticamente «correcto~" (Eamonn, Op. cit.: 185).

La estetizacion es una conceptualizacion elaborada por Brea* (2003)
para dar cuenta que “...en efecto, la <muerte del arte~ que se cumple.
el cion difusa d informacion

5 La cttacion dl

pars Bre consite enie

en
supone 2lgo asi como la mera 6 version tecroldgica,
descargando entonces a su figura de cualquier significacion utdpica,
emancipador

La belleza estetizada de los productos contempordneos s la base de

la competencia de las empresas; la meta no es solamente producir

artefactos funcionales, sino disefos “bellamente” realizados, ont wo
¥ que algunas veces no esté relacionada

funcionalidad, es decir, no basta que sean correctamente wamm,
sino versatilmente itiles.

+ fpodo, de 35 ol duefo de n csabiecimonta de
computadoras, (0 creo que sea bello, estético, el
iPod, s atrackve € dedr, me atrajo a frialdad de su color,
es nico y creo que en esa neutralidad radica su éxito. Todos
os que tenemos un iPod, creemos que somos los tnicos que lo
tenemos”.

Tal vez en esta relacion con los valores estéticos y la belleza del iPod
se produzca nuestro acercamiento con el arte, situacién ante la cual
Bull (2010: 61) tendria dudas, pues al respecto introduce el concepto
de estetizacion en la subjetivacion del espacio y su relacion con el

misica: , 105 usuarios

industrias d I imagen
diseho o la publicidad”



del iPod transforman el mundo de acuerdo con su pre-disposicion, el
mundo se convierte en parte de una fantasia mimética en la que la
~otredad- del mundo se niega en sus distintas formas” (Idem).

‘Atkin (2008:

ello emite
la :squlenu sentencia: “La estética no es smm:«u Lps obetos son

q\nleshacelmhwm

En esa misma tesitura, Julian (2006: 7) hace notar que “los productos.
actiian en muchas ocasiones como simbolos y signos (... los objetos.
son hoy en dia més que meras posiciones materiales, nos hacen sentir
orgullosos (... por el sentido que le dan a nuestra vida.”

ELicono del siglo x es llevado a la calle, esta pensado para habitar

en ella, donde se erige su concepcién, disefio, tecnologia y disefio;
usuario y calle coinciden en la necesidad de “mostrar” el iPod a
los demas como un trofeo recién obtenido en la competencia de la
privacidad musical, de hacer efectiva su portabilidad en un escenario
rbano formal, etétcny bello,com sonlos muebies histéricos del
Centro historico de Guanajuato.

Eamonn (Op. cit.: 185) aporta més consideraciones para pensar
estética intima del aparato, al explicar que -y para ello, reitero hdta
presentada arriba: “EL éxito arrollador del1Pod (... se puede atribuir a
la combinacién énica de una estética visual atractiva y su simplicidad
funcional.
fadk ferta f éti ~correcton".
De esto se trata el uso urbano del iPod.

L, con 26 ahcs, estudante de 2 semesre de a Massria

Restauracion de Sitios y Monumentos de la Universidad de
Guanafuato, abona mis elementos t expicar el s dt iPoden
tas calles de Guanajuato: “Cuando salgo a a calle con mi iPod,
siempre considero que la belleza de los edificios histéricos de
Guanajuato, son escenarlo propicio para caminar, escuchar
misica. Son pasajes intimos de gran calidad estética musical y
arquitecténica”.

Lo expresado por Luis st en consonancia con Bull (2010: 58), quien
plantea que “la estética de la calle es muy audiovisual y en ella los
y

la posibilidad de crear una realidad que les satisfaga estéticamente.”

s
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CONCLUSIONES

Alos Jévenes y a los adultos, a todos los usuarios, les importa adquirir
y portar un iPod. La actual y estrecha relacion entre el disefio y la

tecnologia, la estética del iPod y su uso como una nueva préctica
cultural advierte, a su vez, la relacion entre el sujeto y el objeto,
colocando a la misica y su nueva forma dz escuchuh en un primer
plano. EL

\a calle, en el escenaio del
la soledad,
en un objeto que se posee ¥ que se vincula a su vida cotidiana como

105 hitos de la ciudad, son su referencia sonora y fsica de una ciudad
que ya es utépica.

ELiPod e el fetiche del siglo xu, es el amuleto de la devocion por la
“magia” t

utopicas. Es o produce place y mi L
verlo, iy 3 sentiro . sobre todo, gamout en auien (o posee. £5
el nuevo dlos que transforma la belleza en un objeto y desen:hufa del
mundo l sin denotar el nivel

y oectidad ndhicualada aue €ada quien Lov a cueses.

RESUMEN ESTADISTICO

591 6 tipo de
reproductor que emplean para escuchar misica. De ese total, 269 nos
mostraron el celuar como eprecucor (454; 247 persones potaba

iPod Clé del total. Un grupo de. iPod nano
y touch (7%) y 33 (6%) personas mostraron mpmducmres digitales de
diversas marcas.

El cuestionario aplicado se formuld en tres temas: el disefio, tecnologia
¥ la estética del iPod. Fueron preguntas abiertas a las 247 personas
usuarias del 1Pod clésico, de las cuales solamente 192 respondieron

énico. EL

resto, 47 personas, se negaron a responder las preguntas.
De las 200 personas, 47% son hombres y 53% mujeres; 58% son

estudiantes, 22% laboran en instituciones piblicas y privadas y 20% no
tien

[w
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